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HF 14 Schlüs s e lprojekte  für das  TEK Mitte lhols te in

Prozes s e

1.1 Entwicklungs plan LTO Mitte lhols te in-Touris mus  e .V. a ls  LTO-Steuerungs kompetenz – Synergien aus Führung & Mitwirkung der Mitglieder/Kooperationspartner (Ressourcenbündelung nach 
LTO-Prozess) inkl. LTO Struktur-/-Gebietsoptimierung und Prozess zur wirkungsstarken LTO-Erweiterung

1.2 Einrichtung e ines  TEK-Ums etzungs managements  be i MHT – inkl. Konstitution eines Begleitgremiums für das Monitoring der Tourismusentwicklung (z.B. Tourismusbeirat aus Vertreter:innen 
der Erlebnisprofile, Mischung aus Leistungsträgern / Kommunen )

1.3 Aufbau „Produktmanagement“ (inkl. Benennung Produktmanager:innen und Kompetenzteam) – pro Erlebnisprofil zur strategischen Entwicklung des jeweiligen Profils  und Förderung von 
Angebotskompositionen um die Leitprodukte

1.4 Weite rentwicklung nachhaltiges  Finanzierungs konzept inkl. Anpas s ung Finanzierungs s chlüs s e l für den Mitte lhols te in Touris mus  – inkl. EU-beihilferechtlicher Begutachtung

Mens ch

2.3 Aktionen zur Steigerung von Tourismusakzeptanz und -bewusstsein – in den politischen Gremien durch regelmäßige Berichte seitens der LTO MHT in den politischen Ausschüssen

2.4 Stärkung der Synergien zwis chen Touris mus  und Stadt-/Regional- und (Kre is )entwicklung – Einbringung touristischer Belange über die LTO als Träger öffentlicher Belange in Kreis-
/Kommunalentwicklung

Wertigke it 3.1 Aus arbe itung der Touris mus marke  Mitte lhols te in – inkl. Ausarbeitung der Werte und Eigenschaften der Tourismusmarke und Leitfaden für Leistungsanbieter zur Übersetzung ins Service- und 
Erlebnisdesign

Aus s ta ttung
4.1 Entwicklung Mitte lhols te ins  zur Radregion (Pilot SH nach RAD.SH) – Qualitativer Ausbau von prägenden Themenwegen der Erlebnisprofile, infrastrukturelle Aufwertung, Lückenschließung 

touristischer Radrouten

4.6 Entwicklungs konzept Fre ize it- und Erlebnis infras truktur – zur strategischen (Weiter-)Entwicklung von Freizeit- und Erlebnisangeboten (insb. Bestandsentwicklung und Qualifizierung neuer 
Angebote) 

Produkt

5.1
Qualifizie rung NOK-Route  – Optimierung der baulichen Route(-nführung) nach Befahrungsbericht (u.a. Verkürzung bzw. Einführung von Schleifen in Orte, Verbesserung der Qualität (v.a. 
Infrastruktur, Wegebeschaffenheit)) und der Erlebnisinszenierung entlang der Strecke inkl. digitalem Ausbau und Inszenierung mittels  Augmented Reality, Infostelen, QR-Codes etc. entlang des 
Weges

5.14 Natur-Entdeckertouren und Inwertsetzung / Weiterentwicklung des Naturpark(wander)wegs als verbindender Naturerlebnisweg drei zwischen den Naturparken – Entwicklung 
Entdeckeretappen, Qualifizierung Erlebnisstationen und Etablierung nach Naturparke³

Vermark-tung
6.1 Ausarbeitung Tourismusmarke Mittelholstein als  Markenleitbild – Markenbotschaften, Kernwerte im Service- und Erlebnisdesign, neue Wort-Bild-Marke, Nutzungsleitlinien inkl. Leitfaden für 

Leistungsanbieter

6.2 Update /Aus arbe itung e iner Contents tra tegie  a ls  rote r Faden der Markenkommunika tion – Erarbeitung von Kampagnennarrativen, Identifikation relevanter Kommunikationskanäle und 
Erstellung geeigneten Contents für die Zielgruppen

Vertrieb 7.3 Aufbau e ines  Erlebnis s hops  mit Online-Res ervierungs s ys tem – inkl. Verfügbarkeitsübersicht, Filtermöglichkeit, Bewertungen und Preisangaben (Bsp. Bookingkit, Regiondo etc.)
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Erstellung geeigneten Contents für die Zielgruppen

Vertrieb 7.3 Aufbau e ines  Erlebnis s hops  mit Online-Res ervierungs s ys tem – inkl. Verfügbarkeitsübersicht, Filtermöglichkeit, Bewertungen und Preisangaben (Bsp. Bookingkit, Regiondo etc.)
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Beteiligungsmöglichkeiten

POI-Eintrag

Automatische Ausspielung an Partner 
wie z. B.

• binnenland.sh
• sh-tourismus.de
• nok-sh.de
• ochsenweg.de
• urbnups.com



Beteiligungsmöglichkeiten

POI-Eintrag

Kostenlos eintragen!
mht.sh/poi-eingabe



Beteiligungsmöglichkeiten

Veranstaltungs-
Kalender

Kostenlos eintragen!
mht.sh/termin-eingabe





Beteiligungsmöglichkeiten

Online-Buchung

• Darstellung
• Buchung auf Rückfrage 

Online Buchbarkeit
• Ausspielung an externe 

Plattformen
• Channel-Manager
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